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Un bilan contrasté 


Une production euro- 
péenne limitée ainsi qu'un 
début de campagne actif 
grâce à la diversité des 
débouchés assurent une 
bonne commercialisation. 
Les cours sont corrects, 
mais jugés décevants par 
la profession qui espérait 
mieux suite à une précé- 
dente campagne catastro- 
phique. Le bilan global est 
contrasté, avec des valo- 
risations significatives sur 
certaines variétés, mais 
insuffisantes sur d’autres, 


notamment en Golden. 
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BILAN DE CAMPAGNE 


Faits marquants | marquants 


E Suppression des 3 «R » 

A compter du 28 janvier 2011, les opéra- 
teurs de mises en marché abandonnent 
les remises, rabais et ristournes. Ce règle- 
ment commercial applicable à lachat et à 
la vente de fruits et légumes frais est visé 
aux articles L.441-2-1 et L.441-2-2 du code 
du commerce, révisé par la loi de moderni- 
sation de l’agriculture et de la pêche (LMA). 
Cette modification doit apporter davantage 
de transparence et de lisibilité sur les mar- 
chés concernés. Il faut également noter que 
la contractualisation entrera en vigueur le 
1% mars 2011 pour les fruits et légumes. De 
ce fait, dès la prochaine saison, les ache- 
teurs devront proposer des contrats aux 
producteurs. Des clauses obligatoires sont 
prévues, comme la durée de l'engagement 
(3 ans pour les fruits et légumes), et des in- 
dications sur les volumes et les caractéris- 
tiques des produits à livrer. L'objectif est de 
permettre aux agriculteurs et aux acheteurs 
de connaître à l'avance les volumes de li- 
vraison et le prix auquel la production sera 
achetée afin de mieux anticiper d'éventuels 
retournements de marché. 


E Des conditions météorologiques 
variables 

Suite aux températures froides du mois de 
mai, la qualité est hétérogène. Dans les 
régions Limousin et Val de Loire, ce froid 
favorise l'apparition de russeting (micro- 
fissures de l'épiderme), notamment sur la 
Golden. Par la suite, les pics de chaleur 
enregistrés fin août et début septembre 
entraînent des taux de sucre élevés. Ce 
critère important pour la qualité gustative 


provoque une conservation difficile. Enfin, 
le manque de variation de température 
entre la nuit et le jour provoque un léger 
retard dans le calendrier des récoltes. La 
coloration des fruits est plus tardive. A noter 
que pour certaines variétés, comme la Gala 
et l'Elstar, ce critère est essentiel pour une 
bonne commercialisation. Par la suite, les 
conditions climatiques sont correctes pour 
les récoltes, excepté vers la mi-novembre 
avec l’arrivée des premiers gels, accompa- 
gnés localement de chutes de neige dans 
le Sud-Ouest. 


E Nouvelle grille pour la prochaine 
campagne 

Pour la prochaine campagne, les pommes 
seront commercialisées au poids. Les 
normes sont signées par les familles de 
la filière, sous l'égide d'INTERFEL. Cette 
nouvelle grille est conforme à la norme 
C.E. n°1221/2008 de la commission du 5 
décembre 2008. Elle entrera en vigueur 
dès le 1° août 2011. 


E Exportation importante 

La baisse importante de production 
d'agrumes libère des parts de marché pour 
la pomme. Le début de saison est actif, 
notamment en août, septembre et début 
octobre. Les cours partent sur de bonnes 
bases, et sont jugés corrects par la profes- 
sion. Néanmoins, certaines variétés souf- 
frent d’un manque de débouchés, comme 
la Golden et la Belchard-Chanteclerc. Les 
départs se concentrent sur les variétés bi- 
colores et de ce fait, entraînent une raréfac- 
tion de l'offre en février. 
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Le marché est variable selon les variétés. La Granny, avec une bonne activité 
export, se valorise correctement, suivie de la Gala en fin de saison. Pour la Gol- 


den, la saison fut laborieuse. 


Déroulement de la campagne de la campagne 


Granny 

La France est le premier producteur 
de Granny de PUE, avec un volume 
estimé à 176 000 t. Le bilan est satis- 
faisant malgré une récolte composée 
majoritairement de faces rosées et 
blanches. Ces critères ne correspon- 
dent pas à la typicité attendue de cette 
variété. Mais, une demande active sur 
l'export, notamment sur la Russie en 
gros calibres, et sur l'Angleterre en pe- 
tits calibres, assure de bonnes transac- 
tions et des cours rémunérateurs. Un 
commerce dynamique sur l'industrie 
permet l'écoulement des écarts de tri. 
Sur le marché intérieur, on observe une 
demande de plus en plus marquée sur 
le clone « Challenger » avec présence 
de lenticelles sur fond vert intense. 


Belchard-Chanteclerc 

La saison de la Belchard Chanteclerc 
est longue à se mettre en place. Cette 
variété représente actuellement une 
production de 20 890 tonnes selon l'es- 
timation de ANPP (Association Natio- 
nale Pommes Poires), et ce, pour une 
distribution essentiellement orientée 
sur le marché intérieur. Une production 
atomisée et répartie sur l'ensemble 
du territoire entraîne des fluctuations 
de prix importantes à l'expédition. En- 
fin, avec une demande ciblée sur des 
terroirs, les écarts de prix demeurent 
présents toute cette longue campagne. 
Les opérateurs arrivent à écouler len- 
semble de la production. 


Fuii 

ee une production essentiellement 
basée dans le Sud-Ouest, la Fuji pro- 
fite d'un début de campane très actif. 
En effet, suite à une faible production 
d'agrumes, elle conquiert des parts de 
marché sur le Maghreb et l'Espagne. 
Ensuite, avec le développement des 
autres variétés, les ventes se ralentis- 
sent et les cours se tassent. Grâce à 
une diminution de l'offre en bicolore, la 
fin de campagne est correcte, même 
dans les petits calibres, mais avec une 
mise en marché clairsemée, notam- 
ment dans le Val de Loire. Le marché 
est toujours segmenté entre les Fuji 
lavées ou striées. Sur l'hexagone, on 
note une demande axée sur les lots 
striés de qualité. A destination des ma- 
gasins spécialisés, les petits plateaux 
de 50x30 en 18 fruits sont valorisés. 


Gala 

Avec une production en légère baisse 
en France (-5 %), mais également en 
Europe, le marché est actif grâce aux 
divers débouchés. Un début de sai- 
son précoce couplé à une mise en 
marché Ms permet la stabilité 
des cours. Pourtant, on note une offre 
hétérogène dans les bassins de pro- 
duction. Ainsi, dans le Sud-Ouest et le 
Sud-Est, on observe une forte propor- 
tion de petits calibres. Les expéditeurs 
privilégient l'exportation, notamment le 
maritime. Dans le Val de Loire, avec 


un calibre moyen supérieur, les profes- 
sionnels se positionnent sur le marché 
intérieur et anglais. La faiblesse de 
l’activité sur l'hexagone ne permet pas 
de revaloriser le produit à la grande dé- 
ception des opérateurs qui ont privilé- 
gié la fin de saison. 


Canada Grise 

La production est stable, mais majori- 
tairement composée de petits calibres. 
De ce fait, la commercialisation est 
longue et diversement ressentie dans 
les différents bassins de production. 
Le Sud-Ouest se positionne rapide- 
ment avec des ventes en pallocks sur 
l'Espagne. Les autres bassins, et no- 
tamment le Val de Loire, étalent leurs 
ventes avec un produit conditionné. 
Le début de campagne est considéré 
comme acceptable, malgré une activité 
en demi-teinte sur le marché intérieur. 
A l'inverse, sur les gros calibres, la de- 
mande est présente en Espagne et au 
Portugal. En résumé, seuls les petits 
calibres et le 75-80 mm enregistrent un 
écoulement plus difficile, notamment 
pour les lots à fond vert. Il faut attendre 
la fin de saison, pour voir les acheteurs 
se positionner sur les calibres infé- 
rieurs. 


Braeburn 

Une production en baisse de 13 % en 
Europe et de 20 % en France assure 
une bonne activité, et ce, malgré une 
offre hétérogène dans les différents 
bassins. Les régions du Sud, avec une 
forte proportion de petits calibres se 
positionnent sur la Grande-Bretagne 
et le marché intérieur. Pour les régions 
plus au nord, comme le Val de Loire, 
les opérateurs axent leurs ventes en 
plateau sur la Grande-Bretagne, lAl- 
lemagne et sur le marché intérieur. En 
arrière-saison, face à un disponible ré- 
duit dans la gamme des bicolores, les 
stocks s'amenuisent rapidement et les 
cours demeurent stables. 


Rouge Américaine 

Le marché de la Rouge Américaine 
s'’équilibre sur l'hexagone, mais éga- 
lement sur le marché européen. Une 
faible récolte et une petite demande 
suivie sur le marché intérieur et sur 
l'Europe assurent la fermeté des cours. 
Les expéditeurs écoulent l'intégralité 
de leurs productions, avec une préfé- 
rence des acheteurs pour les lots colo- 
rés en 75-80 et 80-85 mm. Le bilan de 
campagne est jugé satisfaisant. 


Golden 

La récolte 2010 est correcte en terme 
de volume. Elle se démarque par une 
offre majoritaire de produits standards, 
fragiles, avec un bon de taux de sucre 
mais peu de faces rosées. Les pre- 
mières récoltes sont sujettes aux mâ- 
chures lors du conditionnement, ce 
qui retarde le début de la commercia- 
lisation dans de nombreuses stations. 
Pour les petits calibres, la tendance est 


laborieuse suite à la défection du mar- 
ché de l'Afrique du nord. La concur- 
rence italienne sur la Scandinavie, 
ainsi qu’un marché anglais tardif et peu 
dynamique ne permettent pas à la Gol- 
den d'obtenir un volume de sortie suf- 
fisant. Avec une offre quasi standard, 
avec peu d'écart de tri, cette variété 
est la plus en retard dans le calendrier 
de déstockage. Néanmoins, à la faveur 
d'une bonne demande vers l'industrie, 
la situation s’équilibre en fin de cam- 
pagne. 


Elstar 

Suite à une faible récolte (-34 % sur 
la moyenne des trois dernières an- 
nées pour la France, et -27 % pour 
l'Europe), le négoce se déroule sans 
soucis particuliers. Cette baisse est 
imputable à une alternance négative, 
qui s’accentue face à la présence de 
vergers âgés. En outre, suite à une sai- 
son 2009 particulièrement difficile, les 
producteurs sont enclin à laisser dans 
les vergers les pommes peu colorées 
et les petits calibres. Cette démarche 
est synonyme d'une demande peu 
active et de concessions de prix. Du- 
rant toute la campagne, les cours sont 
fermes, notamment pour les calibre les 
plus commerciaux, comme le 70-75 et 
le 75-80 mm. 


Reine des Reinettes et Rubinette 

La bonne activité en pomme précoce 
permet à la Reine des Reinettes de 
bénéficier d’une orientation favorable 
sur le marché intérieur, notamment 
pour le Sud-Est. Ensuite, avec l’arrivée 
des En plus tardives comme le 
Val de Loire, les cours sont chahutés. 
On note une légère baisse des prix. La 
mise sur le marché de lots plus hété- 
rogènes entraîne une large fourchette 
de prix. La campagne se termine vers 
la fin octobre pour les régions tardives. 
Dans ce contexte, les expéditeurs ne 
peuvent pas valoriser les derniers lots. 
Les acheteurs, suite à la raréfaction de 
l'offre se positionnent sur la Rubinette. 
Cette nouvelle variété enregistre une 
progression importante et remplace la 
Reine des Reinettes dans les étalages. 
Elle se commercialise sur les mêmes 
bases de prix et sur le même segment 
de vente (haut de gamme). 


Industrie 

La baisse de l'offre pour l’ensemble de 
l'Europe (-10 %), et notamment en Po- 
logne (-20 %), permet au marché à des- 
tination de l’industrie de bénéficier de 
cours attractifs. Cette nouvelle orien- 
tation contraste avec les deux années 
précédentes, périodes  laborieuses 
pour le secteur de la production où les 
cours étaient peu rémunérateurs et où 
les écarts de tri étaient faibles. Dans 
ce contexte, les industriels revalorisent 
leurs prix, car les stocks européens 
en jus concentré et en compote sont 
au plus bas. L'essentiel de l’activité 
concerne les contrats de stockages sur 
lequel les stations se sont engagées. 
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D'une campagne à l’autre | campagne à l’autre 


Comparatif des campagnes 2009-2010 et 2010-2011 au stade gros sur le M.I.N. de Nantes 
moyennes hebdomadaires en € HT/kg - cal. 75-80 mm en plateau 2 rangs 


Prix au détail au détail 


Comparatif des prix au détail durant les trois dernières campagnes 
pomme Golden - cal 75 mm et plus 
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En deuxième partie de campagne, les cours se situent au même niveau que lors de la saison 2007-2008. 
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Chiffres indispensables indispensables 


La production européenne 
(source Prognosfruit) 


Autriche 
Royaume-Uni 
Portugal 
Belgique 
Pays-Bas 


Hongrie E 2008 M 2009 E 2010 


Espagne 
Allemagne 
France (*) 


Italie 


Total UE | 11 533 | 10 753 | 9 796 Pologne 


(*) chiffres SSP au 1% nov 
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milliers de tonnes 


La baisse de la production en Pologne, premier producteur de l'U.E., impacte fortement le potentiel de 2010. La production 
de U.E. est la plus basse de ces trois dernières années. 


Cours de la Golden en sachet de 2 kg 
aux stades expédition (origine Val de Loire / Centre) et détail (origine France) 
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Même si le bilan de la pomme est correct pour la filière, la Golden a souffert d'un manque de valorisation durant toute la 
campagne suite à la défection de certains marchés. 
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